5 KLICOVYCH OTAZEK

Kdo je autorem nebo tviircem sdéleni?

Jaké informace lze o autorovi nebo
tvurci sdéleni dohledat?

Kdo m4 kontrolu nad vznikem a $i¥enim sdé&leni?

Za kazdym medidlnim sdélenim stoji konkrétni 1idé, kte#i ho vytvorili. Maji néjakou Zivotni zkuSenost, ndzor, osobni motivace. A ¢asto pak navic
také n&jakou profesni dovednost &i expertizu — Zurnalistickou, marketingovou, tviiréi, obchodni.

Informace za¢ne byt medidlnim sdélenim v momenté, kdy ji zvefejni néjaké médium. V nékterych médiich je prosazovana vysoké kontrola nad
vznikem a ¥ifenim sdéleni ze strany vedeni, provozovatele nebo majitele daného média. Tito lidé sleduji své vlastni zdjmy, nejéastéji komeréni, ale

i dal3i — napfiklad politické. V jinych médiich (napfiklad u socidlnich siti) je vznik a 3i¥eni sdéleni do velké miry v rukou uZzivateltt daného média.
KdyZ vime, kdo medidln{ sdéleni vytvofil a kdo m4 kontrolu nad jeho vznikem a §i¥enim, dovedeme toto sdé€leni zasadit do §ir§iho kontextu, a pak
snadnéji pochopime, pro¢ vzniklo. Pokud tyto osoby svou identitu zatajuji, je to vyzva k ostraZitosti.

Co je obsahem sd&leni?

Jaké nézory & hodnoty jsou ve sdéleni pritomny?

Jsou ve sdéleni uvedené zdroje a jak se
daji obsaZené informace ovérit?

Jaké informace &i vyjddent
nejsou ve sdélenf zahrnuty?

Mediéln{ sdéleni ndm néco ¥{kd. MiZe preddvat fakta, vyjadfovat ndzory nebo propagovat, ¢i naopak kritizovat néjaké hodnoty nebo postoje.
Tvurci sdélent, ktefi s ndmi hraji férovou hru, by ndm méli pomoci rozlisit, o jaky typ sdélen{ se jedna. Napiiklad tim, Ze jasné oddéli zpravodaj-
stvi od komentdi nebo vlastni obsah od placené reklamy.

Informace obsaZené ve sdéleni pochdzeji vidy od néjakého zdroje. P¥ijemci sdéleni by méli zdroje zndt, aby mohli posoudit jejich relevanci

a davéryhodnost.

Mnohdy je diileZité i to, co ve sdéleni neni. P¥i jeho tvorbé totiZ tviirci musi provést uréité volby: néco se do kone¢ného sdéleni veslo, néco uz ne.
Pravdépodobné nezjistime, jak presné dané sdéleni vznikalo. MiZeme ale posoudit, jestli se ndm jeho tviirce sna#i pfedloZit vicero pohledii, nebo
ndm naopak néjakou informaci ¢i pohled zamlZuje.

Jaké cilové skupiné je sdélenf uréeno?

Jakym zptsobem se sdélenf k pfijemcim
dostéva a jak se pripadné dale §i¥{?

Jak miZe sdéleni ovlivnit ndzory,
postoje a chovan{ p¥ijemci?

Kazdé sdéleni m4 svou cilovou skupinu. Tvirci se o ni sna#{ dozvédét co nejvice a témto zji§ténim pak p¥izpusobit formu a obsah sdéleni. Infor-
mace Cerpaji z riznych vyzkumi a z analyzy nafich aktivit na internetu a socidlnich sitich. Kazdé nase kliknut{ je zaznamendno a prozrazuje
na nés i takové fakta, kterd si n€kdy sami neuvédomujeme.

0 tom, jaké sdéleni k nam prostfednictvim internetu doputuje, stale vice rozhoduji automatické algoritmy. Jsou nastavené tak, aby se ndm zobra-
zovalo pravé to, co nds zajimd a co se ndm libi. Disledkem je, Ze kazdy vidime sv&t trochu jiny.
Je duleZité si uv&domit, Ze rtizni lidé vnimaji a interpretuji stejnd medidlni sdéleni rozdilng&. Roli zde hraji jednak sociodemografické charakteris-

tiky, jednak osobn{ zkuenosti, ndzory a postoje. Babi¢ka bude vnimat reportd? o druhé svétové vélce jinak neZ jeji vnucka. Informaci o korupci
politické strany zpracuji rozdilné podporovatelé této strany a jeji odpirci.

Jak se sdéleni snaZ{ upoutat pozornost?

Jaky je jazyk a audiovizudlni
forma sdélen{ a pro¢?

Jaké emoce muZe sdéleni
v pfijemcich vyvolat a pro¢?

Tvirci medidlnich sdéleni se svymi produkty snaZi zaujmout nasi pozornost. U internetovych ¢lankt nas lakaji napfiklad vyrazné titulky, kte-
ré slouZi jako ndvnady, na které se chytneme a klikneme. Pro dneini dobu je nicméné typické, Ze sili snaha vyjadfovat co nejvice informaci pro-
stfednictvim obrazki a videi, protoZe na ¢teni dlouhych textl uz nemédme chut a ¢as. Jak na nds videa ptsob, zédleZ{ mimo jiné na tom, jaky thel
zdbéru kameraman zvolil, jak nato¢eny materiél sest¥{hal nebo jaky zvuk obraz dopliiuje.

Vyraznym prvkem vét§iny sdélenf je zvoleny jazyk. MiZe byt neutrdlni, nebo obsahovat citové zabarvené a hodnotici vyrazy. Stejnd udalost bude
pusobit jinak, pokud bude vyprav&na v prvni, nebo ve tiet osobé. Autor miZe pfimo promlouvat k pfijemctim sdéleni — oslovi je, klade jim otdzky,
vyzyva je k reakei apod.

Pokud si uvédomime, jakymi prost¥edky se tviirci snaZ{ zaujmout nagi pozornost a vyvolat v nds néjaké emoce, budeme odolnéj¥{ proti manipula-
cfm. Zéroveii také 1épe ocenime kreativitu zpracovani.

Pro¢ bylo sdéleni vytvoieno?

Kdo m4 ze sdélen{ prospéch ¢i uzitek?

Vznik a §ifeni medidlniho sdéleni m4 vzdy néjaky divod. Mohou to byt prosté osobni motivace, jako je chut pobavit, néco sdélit, nékoho vzdélavat
&i presvédeit. 0dménou pro tviirce pak miZe byt dobry pocit, popularita, spousta lajki.

Jsou tu ale i dal§f motivace: komeréni zisk (medidln{ spoletnosti a provozovatelé socidlnich siti prodévaji nasi pozornost a idaje o na§em chovani
na trhu s reklamou) anebo snaha o posileni moci & vlivu.

KdyZ se nau¢ime automaticky pfemyslet nad tim, kdo m4 z ur¢ité informace a jejiho §i¥eni prospéch, snadnéji odhalime cile, kterych md dané
sd&leni dosdhnout.




