MEDIALNI VZDELAVAN{ JSNS.CZ X

INFORMACNI MATERIAL

REJSTRIK POJMU SOUVISEJICICH S MEDIALNIMI TEMATY

Rejstrik je soucasti publikace Byt v obraze 2, ale 1ze s nim pracovat i samostatné.

5 kli¢ovych otazek — Metodicka koncepce péti otazek pro analyzu jakéhokoli *MEDIALNIHO SDELENT.

AGENDA SETTING [z angl. agenda, program jednani, setting, nastaveni] — Teorie z oblasti medialnich studii (do Cestiny
pfekladana jako ,,nastolovani agendy*), podle niZ je vefejna agenda (to, o ¢em lidé diskutuji, pfemysleji a o co se zajimaji) silné
ovlivnéna tim, co ve svych obsazich zvefejiiuji masova média. Témata, kterym média vénuji velkou pozornost, jsou ¢asto

chapéna ptijemci jako dileZita. *PRIMING, *RAMOVAN{

ALGORITMUS - Pfesné stanoveny schematicky postup pro feSeni néjaké tlohy nebo situace. Algoritmy jsou pouzivany
AWEBOVYMI VYHLEDAVACI (napt. Google) ¢ socialnimi sitémi (nap¥. *FACEBOOK). Pro algoritmy socialnich siti je typicka

1. posloupnost (po prvnim kroku nasleduje druhy), 2. vétveni (pokud plati jedna podminka, nastane urc¢ita akce; pokud neplati
podminka, nastane jina akce) a 3. cykli¢nost (opakovani pfikazu, dokud se nedosdhne poZadovaného vysledku). Nabizeji
uzivatellim pro né co nejrelevantnéjsi obsah, a tim je udrzuji na sitich co nejdéle, coz majiteliim siti zajiStuje maximalizaci
ziskii z reklamy. Algoritmy zohlediiuji pfi vybéru zobrazovanych ptispévkli mnoho osobnich dat (napt. lokalitu,
sociodemografické charakteristiky, zajmy, konicky, okruh pratel nebo obsahy, na které v minulosti uZivatel reagoval).

AINFORMACNI BUBLINA, *PERSONALIZOVANA REKLAMA

ALTERNATIVNi ZPRAVODAJSKY WEB — Web vymezujici se svym obsahem vii¢i hlavnim zpravodajskym webim
(*MAINSTREAMOVA MEDIA). Typicky nabizi ve vét§im rozsahu vybrana témata (napt. ¢lanky o zahrani¢ni politice Ruska nebo
USA) a Casto na ném prevazuji nazorové texty pied zpravodajskymi. Ma zpravidla jinou organizac¢ni strukturu — redakce je
mala, ¢lanky ¢asto vytvareji dobrovolnici, autofi ¢lankd a 1idé v pozadi webu jsou mnohdy skryti v anonymité. V Ceské
republice maji alternativni weby ¢asto blizko k *DEZINFORMACIM a » KONSPIRACNIM TEORIIM (napi. AC24.cz, Aeronet.cz).
Existuji ale také alternativni weby, které se snazi propagovat mensinové pfijimané (alternativni) hodnoty a nazory (napt.

A2larm.cz, Britské listy, Romea.cz).

BILLBOARD - Velkoplo$na reklamni tabule, nej¢astéji viditelné umisténa vedle frekventovanych silnic a na mistech, kde se

sdruzuje hodné osob.

BULVAR - Piivodné oznaceni pro pfevaZné pouli¢né distribuovany tisk, ktery mél vysoky naklad a byl uréen méné vzdélanym
a ekonomicky slabsim vrstvam. Od seriéznich novin se odliSoval niZ§i cenou a mensim rozmérem. Pro bulvar je ptiznacny
diraz na senzace, negativitu, jednoduchost, jasnost, celebrity ¢i zdkulisni informace a klepy ze soukromého Zivota. Vyrazna je

i graficka Gprava s velkym mnoZstvim fotografii, kratkymi texty a velkymi titulky.
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CENZURA - Mocensky nastroj vyuzivany ke kontrole informaci uréenych k vefejnému Sifeni, pfipadné rovnéz ke kontrole
informacnich tokt. Byva zfizovana statem, naboZenskou organizaci, armadou, vedenim firmy apod. SlouZi pro prosazovani
zajmul cenzora a jeho udrZeni u moci. Cenzura se snazi zabranit $ifeni sdéleni, ktera by rozporovala nebo zpochybrtiovala
legitimitu cenzora ¢i hodnoty a nazory, které propaguje. Cenzuru lze rozlisit na 1. predbéZnou neboli preventivni, provadénou
pred tim, nezZ je sdéleni publikovano, 2. dodate¢nou neboli represivni, provadénou po publikaci medialniho sdéleni,

3. autocenzuru, provadénou bud samotnym autorem, ¢i redakci, producentem, nebo vydavatelem.

CILOVA SKUPINA - Skupina lidi se spole¢nymi identifika¢nimi znaky (napf. typ spotiebniho chovani, Zivotni styl,
socioekonomicka situace). Pouziva se k definovani skupin lidi, které chce inzerent oslovit (napf. prostfednictvim médii) nebo
ktefi tvofi jeho zakaznickou skupinu. Osloveni Zadané cilové skupiny je jedno z nejdileZit&jSich hledisek pfi tvorbé

a vyhodnoceni *REKLAMNI KAMPANE.

CLICK-BAIT [z angl. click, kliknout, bait, navnada] - Poutavy a klamavy titulek, ktery se snazi ¢tenare pfimét, aby na urcity
¢lanek uverejnény na internetu kliknul. Slibuje néco, co neni obsahem ¢lanku. Cilem je zvysit navstévnost stranky, a tim

i pfijem z online reklamy. Click-baity ¢asto pouZzivaji bulvarni a alternativni média.

CESKA TISKOVA KANCELAR [zkr. CTK] — Narodni tiskova a informa¢ni agentura zabyvajici se ziskavanim, zpracovavanim,
ukladanim a sifenim textovych a obrazovych informaci o politickych, ekonomickych, kulturnich, sportovnich a dalsich
udéalostech doma i v zahrani¢i. Podle zdkona méa CTK poskytovat ve svém zpravodajstvi ,,objektivni a viestranné informace pro
svobodné vytvaieni nazorti“. Spolu s Ceskou televizi (CT) a Ceskym rozhlasem (CRo) patfi mezi *VEREJNOPRAVNI MEDIA, na
rozdil od CT a CRo ale neni financovéna z televiznich a rozhlasovych poplatkii (*KONCESIONARSKE POPLATKY), nybrz
prodejem svych sluzeb — odbérateli jsou sdélovaci prostfedky, vefejné i komercni instituce, jednotlivci a zahrani¢ni tiskové

agentury.

DIGITALIZACE - Pfevod starsich obrazovych a zvukovych nahravek do digitadlni podoby. Umoziiuje zpfistupnéni dél vefejnosti
pomoci internetu. MiiZe se tykat také kulturnich pamatek, knih nebo naptiklad védeckych vyzkum. *DIGITALNI
TECHNOLOGIE

DIGITALNI TECHNOLOGIE — Technologie pracujici s digitdlnim (nespojitym) signalem, ktery mfi%e nabyvat dvou hodnot —
logické o a 1. Digitalni kdd zaloZeny na Cislech (digit) sbliZil zdznam zvuku a obrazu do jednoho formétu, a tim umoznil
sjednoceni zaznamovych zafizeni pro riizné typy komunika¢nich kédu (zvuk, obraz, text). Digitalni technologie vyuZivaji

v prvni fadé osobni pocitace a prakticky témér vSechna periferni zafizeni k nim pfipojovana, mobilni telefony, GSM, USB, DVD,

digitalni fotoaparaty a kamery, CD i MP3 pfehravace, PDA, WiFi i obecné pocitacové sit€, bluetooth a dalsi. *DIGITALIZACE

DEKONSTRUKCE - V oblasti medialniho vzdélavani je chapana pfedevsim jako proces analyzy a rozkladu medidlniho produktu
na jeho jednotlivé slozky. Vedle schopnosti rozpoznat jednotlivé slozky sdéleni (text, obraz a zvuk) zahrnuje také schopnost

rozpoznat, jaké vlivy vstoupily do procesu vzniku daného produktu (kdo dané sdéleni vytvoril, s jakymi cili a motivy).

DEZINFORMACE — Zamérné a systematické siteni nepravdivych informaci, obzvlasté pak statnimi aktéry nebo jejich
odnoZemi vidi cizimu statu nebo vii¢i médiim. Cilem dezinformaci je ovlivnit rozhodovani nebo nazory téch, ktefi je

pfijimaji. MiZe byt souasti *PROPAGANDY.
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EDITACE - Uprava existujiciho datového materialu (napt. textového, audiovizualniho). MiiZe se tykat formy i obsahu.

Zahrnuje napfiklad kraceni, rozsifovani nebo zvyraziiovani néjakych ¢asti. YEDITOR

EDITOR - V tisténych médiich redaktor odpovédny za jednotlivé stranky, celé ¢islo novin ¢i ¢asopisu. V online zpravodajskych
médiich osoba zodpovédna za findlni podobu jednotlivych ¢lanka. V televizi koncepéni pracovnik upravujici do kone¢né podoby

prispévky a zajistujici jednotné vyznéni vysilani. *YREDAKTOR

EFEKT ZPETNEHO UCINKU [z angl. backfire, opa¢ny ucinek, effect, efekt] — Jedno z *KOGNITIVNICH ZKRESLENT, popisujici
tendenci lidi pfi stfetu s fakty, kterd jsou v rozporu s jejich nazory ¢i pfesvédcenim, se ve svém ptavodnim, mylném pohledu na

svét jesté vice utvrdit.

ETICKE NORMY - Souhrn principfi ,,spravného chovani®, které si stanovuji sama média, jejich majitelé nebo ti, kdo jejich
prostfednictvim oslovuji obéany ¢i spotfebitele. MiiZe jit o nepsana pravidla redakéni kultury, profesné METICKE KODEXY
redakci ¢i etické kodexy rliznych profesnich spolkd, unii a asociaci sdruzujicich medialni pracovniky. V demokratickych
spolecnostech se tzv. etické kodexy povaZuji za zpusob, jak zachovat nezavislost médii a souc¢asné zajistit jejich odpovédné
chovéni vii¢i spole¢nosti. Poru$ovani etickych norem (neni-li zarover v rozporu se zakonem) miiZe byt trestano pouze

vyloucenim z profesniho sdruzeni nebo dané medialni organizace.

ETICKY KODEX NOVINARE — Dokument, ktery shrnuje zakladni poZadavky na chovani a jednani novinati z hlediska etiky.
Jednotlivé redakce maji své vlastni kodexy, Eticky kodex uvadi také dobrovolné profesni sdruzeni Syndikat novinatl. Etické
kodexy mivaji spole¢ny zaklad — zd{irazfuji pravo ¢tenafe na uplné, pravdivé a nezkreslené informace a pravo znét ptivod
téchto informaci, poZadavky na profesionalitu, povinnost novinafe odolédvat nitlakim a stfetim zajmu. Mezi nejéastéjsi
poruseni etickych kodex{i patfi nespravné uvadéni zdroju, plagiatorstvi, manipulace s obrazem, neuctivé zobrazeni osob,

prijiméani Gplatki nebo stranéni urcité skupiné na kor jiné.

FACEBOOK — Nejznaméjsi a celosvétové nejvétsi socidlni sit (2,23 miliard aktivnich uZivateldi, z toho 5,2 milionu v Ceské
republice). Platformu zaloZil v roce 2004 Ameri¢an Mark Zuckerberg. UmoZiiuje vytvofeni osobniho profilu, firemnich stranek
nebo skupin uzivatelli. Ve v§ech je mozné sdilet statusy, fotografie, videa, zajimavé odkazy nebo pozvanky na udalosti. Spravci
stranek mohou pouzivat (a mnozi pouzivaji) k siteni svych sdéleni placenou propagaci. Facebook lze vyuZivat ke komunikaci

s 1. jednim uZivatelem (skrze zpravy), 2. skupinou uZivatell (skrze zpravy nebo komunikaci ve skupiné) ¢i 3. vét§im poctem

uzivatell (pfispévky mohou byt viditelné pro vlastni okruh kontaktti nebo pro vSechny uzivatele Facebooku).

FACT-CHECKING [z angl. fact, pravda, skutecnost, checking, kontrolovani, ovéfovani] — Proces ovéfovani pravdivosti

faktickych vyroki. V Ceské republice se jim zabyva naptiklad projekt Demagog.cz.

FAKE NEWS [z angl. fake, fale$ny, nepravdivy, news, zpraval — Umyslné vytvotena nepravdiva zpréava, ktera je vydavana

za pravdivou. MiZe byt bud zcela vymyslend, nebo se opirat o ti¢elové vybrana fakta, kterd jsou zasazena do netiplného
kontextu. Cilem fake news je ovlivnit pfijemce sdéleni podle zaméru autora smyslené zpravy (napt. vyvolat nenavist k urcité
skupiné 1idi, posilit podporu néjakého politika). Casto pfitahuje piijemce senza¢nim titulkem, slibuje Sokujici odhaleni

a vzbuzuje silné emoce. Nepravdivé zpravy se nékdy také oznacuji pojmem *DEZINFORMACE nebo MHOAX (byt jsou mezi nimi

drobné vyznamové rozdily).
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GATEKEEPER [z angl. gatekeeper, hlida¢ brany (informaci)] — Osoba vybirajici informace, které budou medializovany
hromadnymi sdélovacimi prostfedky. Gatekeeper je ovliviiovan mnoha faktory, mezi které patfi naptiklad vnimani dulezitosti
urcité zpravy pro dané médium a medialni rutina daného média, aktualni vnéjsi vlivy (politické, ekonomické atp.) nebo vlivy
doby (pfevladajici paradigmata a ideologie). Dfive byli v roli gatekeepert novinati — méli velkou moc nad tim, jaké informace
se k vefejnosti dostanou. Dnes miZe informace vyhledavat a rozsifovat pomoci internetu kdokoli, kdo disponuje p¥isluSnymi

AKOMUNIKACNIMI TECHNOLOGIEMI a digitalnimi dovednostmi.

Vv Vv

HASHTAG [z angl. hash, symbol pro dvojktiZek (#), tag, Stitek] — Slovo ¢i fraze, které je uvozeno symbolem dvojktizku (#),
tzv. hashem. Objevuje se nejcastéji na socialnich sitich (pfedev§im na *TWITTERU). Funguje jako odkaz usnadnujici

uZivatelim nalézt pfispévky s konkrétnim tématem ¢i obsahem.

HATE SPEECH [z angl hate, nenavist, speech, fe¢] — VSechny formy vyjadfeni, které rozsifuji, podnécuji, podporuji ¢i
ospravedInuji nenavist vi¢i skupiné osob zejména na zékladé jejich rasy, narodnosti, etnicity, naboZenstvi, véku, sexudlni
orientace, genderové ptislusnosti, fyzického nebo mentalniho hendikepu, socialniho postaveni, zivotniho stylu nebo politické

orientace.

HOAX [z angl. hoax, faleSna zprava, podvod] — Zprava obsahujici nepravdivé ¢i zkreslené informace. Obvykle zahrnuje Zadost
o dalsi Sifeni a rozesilani mezi co nejvice ptijemct. Zpravidla byva §ifena e-mailem nebo na socidlnich sitich. Cilem hoaxu
mizZe byt pobavit $ifitele nebo ovlivnit ndzory a jednani pfijemct. Hoaxy Casto varuji také pfed néjakym smyslenym

nebezpedim a mohou tak splfiovat definici *POPLASNE ZPRAVY.

HYBRIDNI VALKA - Zptisob vedeni valky, ktery kombinuje klasické vojenské metody (pouZivajici vojaky v uniformach, tékou
techniku apod.) s ¢innosti nejriznéjSich diverznich a partyzanskych jednotek a s relativné novymi oblastmi, jako jsou
kyberneticka a *INFORMACNI VALKA.

INFOGRAFIKA - Grafické vizualni zndzornéni informace nebo dat, které je nékdy soucasti medialnich sdéleni. Vyuziva grafy,
piktogramy, obrazky nebo schémata. Smyslem infografiky je pfijemci pfedstavit urcitou informaci, data nebo trend v datech

srozumitelnou a atraktivni formou.

INFORMACNI BUBLINA - Stav, kdy k uZivateli internetu proudi pfedev$im informace, které jsou ve shodé s jeho nazory,
zatimco informace v rozporu s jeho nazory se k nému nedostévaji viibec nebo v mensim mnoZstvi. Vyrazny podil na tom maji
2ALGORITMY webovych stranek, které filtruji informace s cilem zobrazit kazdému uZivateli pfednostné takové prispévky,

které chce vidét.

INFORMACNI VALKA - Systematické obranné a Gito¢né operace provadéné prostifednictvim informa¢nich technologii za
ucelem vyuziti, naruSeni nebo zniceni protivnikova informac¢niho portfolia a ziskani vojenské nebo jiné vyhody nad nim. Lze
rozliSovat 1. valku o informace (ziskavani informaci o protivnikovi a jeho moZnostech s cilem chranit sebe), 2. valku proti
informacim (ochrana vlastnich informacnich systémti a ni¢eni protivnikovych) a 3. valku skrze informace (produkovani

dezinformaci a klamii za i¢elem ziskani pfevahy nad protivnikem).

INFOTAINMENT [z angl. information, informace, entertainment, zabava] — Trend ve zpravodajstvi zaloZeny na takovém

vybéru a zpracovani zprav, jehoZ vysledek ma poutavou (,,zdbavnou* & naopak ,,désivou*) podobu. Casto vede aZ k podiizeni
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zpravodajstvi potfebé zabavit pfijemce. Pro infotainment je pfizna¢ny diiraz na jednoduché, déjem nabité udalosti a jejich

dynamické zpracovani. Podle medialnich teoretik( néktera média (zejména televize) k zezabaviiovani obsahu pfimo vybizeji.

INSTAGRAM - Patfi mezi celosvétové nejpopularnéjsi socidlni sité (kaZdy mésic je sledovan miliardou uZivateld, z toho

ptibliZzné 2 miliony aktivnich uZivatell z Ceské republiky). UmoZiiuje lidem soukromé nebo vefejné sdilet fotografie a videa.

INZERCE [angl. insert, vloZit] — Placené reklamni ¢asti médii (novin, ¢asopist, zpravodajskych webt apod.), které jsou
oddéleny od ostatnich ¢asti. (Pokud nejsou oznaceny, jedna se o *SKRYTOU REKLAMU.) Jsou vyznamnym zdrojem piijmi

médii.

KAMPAN - Série propagacnich aktivit vyuZivajici riizné nastroje reklamni komunikace k zaujet{ vefejnosti a zprosttedkovani

urdité myslenky (*REKLAMNI KAMPAN).

KOGNITIVNI ZKRESLENI — Nevédomé systematické chyby v mysleni, rozhodovéani, odhadech, vzpominkach, zapamatovani

a jingch myslenkovych procesech, které maji za nasledek iracionalni jednani ¢lovéka. Mozek si s jejich pomoci snazi poradit

s prilis velkym mnoZstvim informaci, kterym jsme vystaveni, nedostatkem ¢asu a kapacity na jejich zpracovani a vyhodnoceni
ataké s tim, e mu nékteré informace nedavaji smysl. Mezi kognitivni zkresleni patfi naptiklad *EFEKT ZPETNEHO UCINKU
nebo *KONFIRMACN{ ZKRESLENI.

KOMUNIKACNI KANAL - Prostfedek komunikace, jehoZ pomoci se sdéleni dostava ke svému p¥ijemci (telefon, Skype, e-mail

apod.). Pfi riznych kampanich jsou to napfiklad billboardy, citylighty, ale i internetové bannery ¢i stranky.

KOMUNIKACNI STRATEGIE KAMPANE - Plan specifikujici prostfedky a postupy pfi realizaci dané kampané, véetné
pojmenovani cilové skupiny, zvoleni formy osloveni a komunikac¢nich kandldi, volby, kreativniho zpracovani, metody

vyhodnoceni atd.

KOMUNIKACNI TECHNOLOGIE — Nastroje a postupy umoZiujici lidem komunikaci a praci s informacemi — hardwarové

a softwarové prosttedky pro sbér, pfenos, ukladani, zpracovani a distribuci dat.

KONCESIONARSKE POPLATKY - Ustalené oznadeni pro poplatky, které pfedstavuji zakladni zdroj financovani dvou
vefejnopravnich médii (Ceské televize a Ceského rozhlasu). Plati je ka%d4 domécnost, ktera vlastni televizni nebo radiovy
pfijimac, a podnikajici pravnické a fyzické osoby za kazdy pfijimac v jejich vlastnictvi. Fungovani a vys$i koncesionatskych

poplatki stanovuje zakon o rozhlasovych a televiznich poplatcich ¢. 348/2005 Sb.

22 e

a naopak ignorovat nebo podcetiovat informace, které jsou v rozporu s osobnimi pfesvéd¢enimi. Patfi mezi *KOGNTIVINI

ZKRESLENT.

KONSPIRACNI TEORIE (té% SPIKLENECKA TEORIE) — Teorie vysvétlujici vie, co se déje (zejména to, co lidi rozladuje a ¢ini
nespokojenymi), védomou a utajovanou ¢innosti mocnych individui nebo skupin. Zastanci konspiracnich teorii obvykle tvrdi,

Ze déj udalosti fidi jednotlivé vlady, tajné sluzby, mocné korporace, mezinarodni organizace, tajné spolky, predstavitelé
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urcitych ndrodi ¢i ndboZenstvi ¢i mimozemské civilizace.

KOREKTOR - Osoba, ktera kontroluje gramatickou, lexikalni a stylistickou spravnost textu a obsahu sdéleni i pfipadné

odchylky od znéni rukopisu.

KRITICKE MYSLENI — Zplisob mysleni, béhem néhoZ jsou zkouméana a hodnocena piedkladana tvrzeni s cilem posoudit jejich
platnost ¢i pravdépodobnost, relevanci a zamér. Hodnoceni se netyka pouze tvrzeni druhych osob, ale i vlastnich myS$lenek,
zahrnuje proto také uvédomeéni si klamd, iluzi a stereotypt, které ovliviiuji lidské vnimani a rozhodovani. DileZit4 je schopnost
indukce, dedukce a reflexe. Vyznacuje se samostatnosti a zvidavosti. Kritické mysleni slouZi jako ochrana proti klamtim, 1Zim,

manipulaci a mylnému chapani sebe samych a svéta kolem nas.

KYBERSIKANA - Druh $ikany vyuZivajici k ubliZeni druhému (napf. vydirani, ztraptiovani, obtéZovani, ohroZovani,

zastra$ovani) informac¢ni a *KOMUNIKACNI TECHNOLOGIE (napt. po¢itace, tablety, mobilni telefony, socialni sité, e-maily).

KYBERPROSTOR - Digitalni prostfedi umoziujici vznik, zpracovani a viymeénu informaci, tvofené informa¢nimi systémy,

sluZzbami a sitémi elektronickych komunikaci. Jde o imaginarni prostor, ktery nema casoprostorové soufadnice.

MARKETING - Proces fizeni, jehoz vysledkem je poznani, pfedvidani, ovliviiovani a v kone¢né fazi uspokojeni potfeb a prani
zakaznika efektivnim a vyhodnym zptsobem zajitujicim splnéni cili organizace. P¥i planovani marketingovych strategii by se
méli jejich tviirci zamyslet nad nabizenym produktem, jeho cenou, zplisoby propagace, mistem, kde chtéji produkt nabizet,

a cilovou skupinou, pro kterou je produkt uréen (tzv. 5 slozek marketingového mixu oznac¢ovaného zkratkou 5P odvozenou

z anglickych slov: product, price, promotion, place a people).

MARKETINGOVA AGENTURA - Specializovana spole¢nost, které pro své klienty zajituje marketingovou strategii
a komunikaci, jejimZ cilem je podpora prodeje jejich produkti. Mezi béZné prostfedky marketingové komunikace patfi

~INZERCE, MPUBLIC RELATIONS, osobni prodej a pfimy marketing.

MASOVA MEDIA (té% MASMEDIA) [z angl. mass media, hromadné sdélovaci prostiedky] — Vefejné sdélovaci prostfedky (napt.
noviny, ¢asopisy, filmy, rozhlasové a televizni vysilani, internetové stranky). Pfijemci ¢i uZivatelé novin, ¢asopist, vysilani
apod. nejsou konkrétni jedinci ¢i skupina jedincti, nybrz anonymni, obecné definované mnoziny, jez si pro svou velikost

a anonymitu vyslouZily oznaceni ,,masa*. Prvnim masovym médiem byl tisk, ktery se rozsifil v prvni poloviné 19. stoleti.

S rozvojem *DIGITALIZACE a adresnéj$im oslovovanim mensich publik se mluvi o konci masové komunikace — dnesni

medialni *PUBLIKA jsou ¢asto mens$i a homogennéjsi.

MAINSTREAMOVA MEDIA — Masova média pohybujici se v rdmci ptevladajicich ideologickych norem, které zaroven
spoluvytvareji. Maji velkou Ctenost, sledovanost i poslechovost. Medialni obsahy mainstreamovych médii tvofi profesionalni

redakce a jejich hlavnim cilem je maximalizace zisku.

MEDIALIZACE — Aktivni, zpravidla nekomer¢ni prezentace jednotlivcl, skupin, instituci v riznych médiich, jejimz cilem je
posileni vlastni image a reputace v o¢ich vefejnosti, potencialnich zakaznikd, obchodnich partner, klient nebo i vlastnich

zaméstnancdu. V $ir$im pojeti pojem oznacuje jakoukoli medialni publicitu (pozitivni i negativni).
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MEDIALNI KOMUNIKACE - Jedna z rovin socialni komunikace vyznadujici se tim, Ze ve$keré komunika¢ni aktivity se dé&ji

pomoci a prostfednictvim médii.

MEDIALNI AKTIVISMUS — Aktivity usilujici o upozornéni na né&jaky spole¢ensky problém za vyuZiti médii (zejména
digitalnich). Dana témata (napf. spolecenskeé, ekologické nebo lidskopravni problémy) jsou skrze média dokumentovana

a nasledné zprostfedkovavana vefejnosti nebo relevantnim institucim.

MEDIALNI GRAMOTNOST — Soubor poznatkfi a dovednosti, které ¢lovéku umoziiuji nakladat s medialni produkci, je% se mu
nabizi, i¢elné a poucené. Dovoluje mu média vyuzivat ke svému prospéchu a dava mu nastroje, aby dokazal oblasti medialni
produkce, které se jim snazi skryté manipulovat, odhalit. Medialné gramotni jedinci védi, jak média funguji, co je za vznikem

medialnich obsaht, jaké vlivy tvaruji medialni pfibéhy a pro¢ se ¢asto odliSuji od reality.

MEDIALNI MANIPULACE - Aktivni snaha pfesvéd¢it ptijemce medialniho sdéleni o (ne)spravnosti ur¢ité myslenky & aktivity

prostfednictvim médii, ¢asto za pomoci zkreslenych informaci, zaml¢ovani nékterych adajt ¢i odvadéni pozornosti.

MEDIALNi OBRAZ - Souhrnné vyznéni medialnich sdéleni, které sd&lovaci prostfedky o daném subjektu nebo aktivité
uverejnily. Medialni obraz se zkouma pomoci medialnich analyz, jejichZ pfedmétem je frekvence, obsah nebo vyznéni

zvetejnénych zprav.

MEDIALNI SDELENI - Jakykoli produkt $ifeny masovymi médii. Jedna se napiiklad o novinovou zpravu, ¢lanek na

alternativnim webu, pfispévek na socialni siti nebo billboard.

MEDIALNI VYCHOVA - Z&mérné vychovné plisobeni zaméfené na dosaZeni urcitého stupné medialni gramotnosti. Ve vétsiné
rozvinutych zemi je sou¢asti formalnich vzdélavacich systémil, v Ceské republice je sou¢asti $kolnich kurikul zakladnich

a stfednich kol (pfedevsim gymnazii) od roku 2007.

NEWS ROOM [z angl. news, zprava, room, mistnost] — Misto, kde novinafi (reportéfi, editofi, asistenti apod.) ziskavaji a/nebo

zpracovavaji informace pro zpravodajstvi média, pro které pracuji.

NOVA MEDIA - Digitalni média (napf. osobni po¢ita¢, mobilni telefon, tablet, internet, jednotlivé webové sluzby — internetové

vyhledavace, socialni sité, blogy, wiki servery atd.).

NOVINAR - Osoba, jejiZ préace spociva ve sbirani, ovéfovani, t¥idéni a $ifeni informaci prostfednictvim médii. Seriézni média

vyZaduji, aby novinafi dodrZovali *ETICKY KODEX.

NOVINARSKA ETIKA — Soubor psanych i nepsanych norem, které si postupné samy zavadély jednotlivé medialni domy.
Pavodné $lo o reakci vydavatel a novinaft na ipadek dvéry ¢tenart vici novinam, seriézni tiskoviny zavadély etické

standardy prace, aby se odlisily od bulvaru. Prvni kodex vznikl ve Francii v roce 1918 pod nazvem Charta novinare.

OBCANSKY ZURNALISMUS — Zpravodajska a publicistick ¢innost, v niZ hraji hlavni roli bé%ni ob¢ané. Jako piimi i¢astnici
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necekané ¢i vyznamné udalosti jsou diky sou¢asnym komunika¢nim technologiim (chytré telefony s fotoaparatem, rychlé
bezdratové sité) schopni pfedat svou zpravu okamzité dal. P¥ispévky pak zvefejiuji na internetu, v televiznim, rozhlasovém

i tiSténém zpravodajstvi ¢i je pfedavaji zpravodajskym agenturam.

OBJEKTIVITA — PoZadavek na pfesné a pravdivé informovani s ohledem na fakta, pfi vylouceni jakékoli subjektivity a pfi
zachovani zasady nestrannosti. Objektivita je nedosaZitelny ideal, kterému se sna¥i serizni *NOVINARI co nejvice piibliZit.
Subjektivitu se snaZi potlacit jazykovymi prostiedky (pouZitim neutrilniho popisného jazyka bez hodnoticich prvki,
vyjadfovanim ve 3. osobé). Nestrannosti se snaZi dosdhnout zachycenim rtiznych pohledi na dané téma a zdrZenim se

prosazovani vlastniho nazoru.

PEREX - Kratky text pod titulkem novinového nebo internetového ¢lanku, obvykle v rozsahu dvou aZz péti vét. Jeho hlavnim

ucelem je zaujmout pozornost ¢tenafe a vzbudit v ném zajem, aby si pfecetl cely ¢lanek.

PERSONALIZOVANA REKLAMA — Forma reklamy, kterd vyuZiva tidaje o online aktivitach uZivatel{ a zobrazuje jim tak
relevantnéjsi reklamni obsah. Smyslem je zobrazovat na internetovych strankach pouze takova reklamni sdéleni, ktera mohou

uzivatele skute¢né zaujmout.

POPLASNA ZPRAVA - Umyslné $ifeni 1Zivé informace (obvykle varovani pfed smyslenym nebezpe¢im) za ti¢elem vyvolani

paniky. Je definovana jako trestny ¢in, hrozi za ni tedy pravni postih.

PR AGENTURA - Specializovana spole¢nost, kterd pro své klienty navrhuje, vytvati a provadi PR kampané. *PUBLIC
RELATIONS

vev s

PRIMING [z angl. prime, nejdilezitéjsi] — Zviditelfiovani ¢i zdtrazniovani konkrétnich témat masovymi médii. Teorie Gizce
souvisi s nastolovanim agendy (* AGENDA SETTING). V tomto ptipadé vSak jiz nejde o to, o jakych tématech se média

rozhodnou informovat, ale o to, kolik ¢asu a prostoru konkrétnim témattim vénuji.

PRODUCT PLACEMENT [z angl. product, vyrobek, placement, umisténi] — Forma reklamy, pfi niZ je konkrétni vyrobek nebo
sluzba umisténa do videa (napf. na YouTube), filmu, videohry nebo pofadu, ktery sam o sobé nema reklamni charakter. Jedna

se o legalni formu reklamy oproti *SKRYTE REKLAME.

PROPAGANDA - Institucionalizovany soubor pfesvédcovacich strategii, organizovany zpravidla na irovni statu, ktery vyuziva
Casto veskeré dostupné komunika¢ni kanaly. Cilem je ovlivnit nazory a jednani pfijemct v souladu se zamérem propagandisty.
Cilovému publiku jsou za timto ucelem predkladana peclivé vybrana sdéleni, nezadouci informace a myslenky jsou naopak
potlacovany (nékdy za vyuziti *CENZURY). K docileni poZadovaného efektu jsou vyuzivany manipulativni strategie (soucasti

miiZe byt také Siteni *DEZINFORMACT).

PROVOZOVATEL - Pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera je pravné odpovédna za obsah rozhlasového, televizniho nebo
internetového média (na internetu ma pfimou zodpovédnost pouze za vlastni obsah, u obsahu vkladaného jinymi uZivateli —
napft. v diskusich — je problematika slozitéjsi). K provozu rozhlasového nebo televizniho vysilani je potfeba ziskat licenci od
2RADY PRO ROZHLASOVE A TELEVIZN{ VYSILANT nebo byt takzvanym vysilatelem ze zékona (Ceska televize, Cesky rozhlas

jako M"VEREJNOPRAVNI MEDIA), naopak internetovy server mii%e provozovat ten, kdo si zakoupi internetovou doménu.
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PRIMY VSTUP (té% ZIVY VSTUP) — Redaktor televizniho zpravodajstvi informuje pfimo z mista déni o priibéhu nebo vysledku

vyznacné udalosti. Pfenos probiha v Case, kdy ho pfijemce sdéleni sleduje.

PUBLICISTIKA — Medialni produkce tematicky zaméfena na aktualni otazky a vyznacujici se prezentaci stanoviska, minéni ¢i

nazoru autora. Publicistické utvary dovoluji uZiti osobitéjSich jazykovych a stylistickych prostfedki. Do publicistiky se Fadi

naptiklad komentar, poznamka nebo glosa.

PUBLIC RELATIONS [z angl. public, vetejny, relations, vztahy; zkr. PR] — Systematicka komunikace osob zastupujicich zajmy
konkrétnich instituci, organizaci nebo obchodnich spole¢nosti s vefejnosti a dal§imi subjekty za ti¢elem ziskani jejich sympatii
¢i ovlivnéni jejich postojt a chovani. Pracovnici PR (nap¥. mluvéi) se snazi udrzovat dobré vztahy s médii, se Sirokou verejnosti
(odborniky atd.), ale také vztahy se vSemi dlleZitymi aktéry (napf. politiky, velkymi podnikateli atd.). Mezi jejich pracovni
napli patfi vytvafeni *MEDIALIZACE posilujici jejich zajmy, organizace riznych spoleéenskych akci nebo lobbing.

PUBLIKUM - Souhrnné oznaceni pro pfijemce medialnich sdéleni. Medialni publikum se v ¢ase vyvijelo, pfed rozsifenim
+MASOVYCH MEDII jej tvofily pouze elity, pozdéji témét cela populace. Média v jednadvacéatém stoleti jsou vice diferencovana,
specializuji se na vybrana mensi medialni publika. Medialni védci zkoumaiji, do jaké miry medialni publika pasivné pfejimaji
vyznam, ktery danymi medidlnimi sdélenimi chtéli zprostfedkovat jeho tviirci, a do jaké miry konzumovany medidlni obsah

aktivné dekdduji a interpretuji.

RADA PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNI VYSILANI [zkr. RRTV] — Ustfedni organ statni spravy v oblasti regulace rozhlasového
a televizniho vysilani. Mezi jeho povinnosti patfi dodrzovani licenénich podminek vysilateld a evropské medialni legislativy,
naptiklad hlidat zachovani a rozvoj plurality programové nabidky a informaci v oblasti rozhlasového a televizniho vysilani

a prevzatého vysilani, monitorovat obsah vysilani, dbat na jeho obsahovou nezavislost, ukladat sankce v pfipadé poruseni

zakona a dalsi povinnosti stanovené pravnimi pfedpisy, ale také sledovani podilu domdaci a zahrani¢ni tvorby ve vysilani.

RAMOVANI [angl. framing] — Zpisob prezentace jednotlivych témat masovymi médii. Jedna se o vybirani uréitych aspektt
medializované reality a zvySovani jejich vyznamnosti ve sdéleni prosazovanim urcité definice problému, hodnoceni ¢i

doporucenych feseni. Teorie Gzce souvisi s nastolovanim agendy (*AGENDA SETTING).

REDAKTOR - Osoba, ktera vytvari a pfipravuje zpravy pro vysilani nebo zvefejiiovani v masovych médiich, jako jsou noviny,

televize, rozhlas, ¢asopisy a internet.

REKLAMNI KAMPAN - Série komunika¢nich aktivit vyuZivajicich nastrojfi reklamni komunikace k osloveni vefejnosti
(vétSinou zdkazniku ¢i potencidlnich zdkazniki). Typickymi atributy reklamni kampané jsou 1. komer¢ni charakter
(komunikace, za niz musi zadavatel platit), 2. reklamni sdéleni (zaméfené bud na komunikaci znacky, nebo na pfedstaveni
konkrétni nabidky), 3. reaktivnost (schopnost vyvolat konkrétni reakci, napf. nakupni rozhodnuti) a 4. neadresnost (masové
zacileni na vétsi pocet adresatii). Reklamy se lisi od manipulace ¢i *PROPAGANDY obvykle tim, Ze je jejich zamér pfesvédcovat
vice viditelny, i diky tomu, Ze jsou reklamni formaty zpravidla jako takové oznaceny (pokud nejsou, miiZe se jednat

0 *SKRYTOU REKLAMU), a transparentnéjsi (vétSinou zname zadavatele reklamnich kampani).

REPORTAZ — Zanr na pomezi zpravodajstvi a publicistiky. Reportér vychazi z bezprostfedni situace, u které je p¥itomen, tu
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popisuje a zaroveti i hodnoti, jeho postoj je ¢asto zfetelny a ovliviiuje kompozici. Podstatnymi znaky jsou vécnost, diiraz na

detail (vyZaduje v§imavost reportéra) a pfesnost. ReportaZ mize byt psand, mluvena i obrazova.

REPORTER — Novinat, ktery se vénuje tvorbé *REPORTAZI. MiiZe pracovat v jakémkoli médiu (tisk, rozhlas, televize,

internet).

SELFIE [z angl. self, ja, vlastni osoba] — Fotografie nebo video sebe sama. BéZné je pofizeno chytrym telefonem nebo

webkamerou a nasledné nahrano na internet (obvykle na socialni sit) samotnym autorem.

SKYPE - Pocitacovy program nabizejici bezplatny chat (rychlé zpravy), hovory ¢i videohovory po siti Skype zdarma. UmozZiiuje
také volani na pevné linky a mobilni telefony. Je Siroce pouZivany po celém svété (Skype vyuzivd mési¢né zhruba 300 miliont

uZivatelfl, v Ceské republice pak zhruba 3,2 milionu).

SNAPCHAT - Mobilni aplikace ur¢end pfedevsim k zasilani obrazki a fotografii mezi registrovanymi uZivateli. Nahrané
materialy se po urcité dobé samy vymaZou. Je populdrni pfedevsim u vékové kategorie 15—25 let. V roce 2018 mél v Ceské

republice zhruba ptl milionu aktivnich uzivatel.

SKRYTA REKLAMA - Reklama, u niZ je obtizné ur¢it, zda se jedna o reklamu, protoZe neni jako reklama oznacena. Skryta
reklama je dle zakona o reklamé zakazana na rozdil od "PRODUCT PLACEMENTU, ktery mohou televizni stanice vyuZivat od

roku 2010.

SOCIALNI BUBLINA — Komunita lidi, kter4 sdili podobné postoje, nazory, zajmy nebo (politické, ndboZenské, filozofické...)
vyznani. Skute¢nost, Ze lidé maji tendenci se sdruzovat a komunikovat s lidmi, ktefi jim jsou podobni, vede k utvareni klamu,
Ze jejich zity svét je ten jediny normalni a béZny. Dostavaji se tak do socialni bubliny ve vztahu k lidem s odliSnou socialni
pozici a Zivotnim stylem. Clenové jednotlivych bublin se ve svych nazorech navzajem utvrzuiji, coZ jim poskytuje pocit bezpeéi.
Na druhou stranu se v§ak vzdaluji ndzorim dal$ich skupin, socidlni bubliny mohou vést k vzajemnému nepochopeni, $tépeni

spole¢nosti, konfliktim. *KONFIRMACNI ZKRESLENI, INFORMACNI BUBLINA

SOCIALNI SIT - Internetova sluzba umoZtiujici svym uZivatel&m tvofit a sdilet s ostatnimi osobni obsah, komunikovat s nimi,
udrzovat existujici vztahy a navazovat nové. Vytvoreny obsah je viditelny bud pro kohokoli na internetu, nebo je sdilen pouze
s vybranymi uZivateli. Nejznaméj$imi socialnimi sitémi jsou Facebook, YouTube, Instagram, Twitter, Snapchat, LinkedIn,
Google+, Tumblr; v Rusku a na vychodé jsou oblibené socilni sité VKontakte a Telegram. Specifickou socialni siti je

ResearchGate, ktera slouzi védecké komunité, nebo profesni sit LinkedIn.

SOCIALNI SPOT — Kratky filmovy Gtvar, ¢asto oznacovany jako (socialni) nekomeréni reklama, ktery si klade za cil
upozorniovat na dileZitd spole¢enska témata a problémy. Vybizi vefejnost k odpovédnosti a podnécuje k ob¢anské aktivité.

Zadavatelem takové reklamy byva vétSinou stat nebo rlizné neziskové organizace.

SOUKROMA MEDIA (té% KOMERCNI MEDIA) — Masovéa média, jejichZ primarnim cilem je generovat ekonomicky zisk. Hlavnim
zdrojem pFijmi je prodej reklamy. Vlastnicka struktura ¢eskych komerénich médii se od zacatku 90. let do jednadvacatého
stoleti vyrazné promeénila, po revoluci v roce 1989 média skoupili zahrani¢ni vlastnici, ktefi je pozdéji odprodali tuzemskym

podnikatelGm.
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STEREOTYP - Ustdleny, konvencni, zpravidla zjednoduSeny postoj nebo nazor, ktery je vztaZen na celou skupinu. V socialni
praxi vétsinové spole¢nosti se projevuje zvlasté ve vztahu k ¢lenfim mensin a subkultur. Sifeni stereotypu ¢asto poukazuje na
odli$né jednani téchto socialnich skupin, které prezentuje jako zvlastni, divné, nevhodné, a tim zarovei posiluje vétSinovy
zivotni styl, ktery prezentuje jako pfirozené normalni. Stereotypy jsou ¢asto dlouhodobé a maji hlubsi kofeny v dané kultufe.

Masova média maji sklon stereotypy pfejimat a Sifit.

SYNDIKAT NOVINARU CR - Profesni sdruZeni novinaf{ pisobicich v Ceské republice. V roce 1998 vydal tzv. Eticky kodex
novinare zavazny pro ¢leny Syndikatu. Dokument ma tfi ¢asti: 1. Pravo ob&ant na véasné, pravdivé a nezkreslené informace,
2. PoZadavky na vysokou profesionalitu v Zurnalistice a 3. Divéryhodnost, slu§nost a seriéznost zvysuji autoritu médii. Eticka

komise této organizace se kodexem fidi i pfi rozhodovani o sporech mezi necleny.

SEFREDAKTOR - Osoba zodpovédna fizenim redakéniho tymu, realizuje rizné napady redaktorii a schvaluje medidlni sdéleni

k publikaci. Osoba zodpovédna za tymovou praci redakce ¢asopisu, novin a jinych masmédii.

TISKOVA AGENTURA - Medialni organizace zabyvajici se ziskavanim zpravodajského materialu a jeho distribuci do tisku
a ostatnich médii. Ceskou hlavni a nejvétsi tiskovou agenturou je CTK (*CESKA TISKOVA KANCELAR).

TRADICNI MEDIA — Média, ktera jsou star$i neZ digitdlni média (tzn. tisk, rozhlas a televize).

TROLLING — Zaskodnicka ¢innost na internetu (zejména v diskusich a chatech) sméfujici k naru$eni komunikace, zesmé$néni
¢i diskreditaci vybrané osoby, skupiny ¢i instituce nebo ovlivnéni vefejného minéni. Internetovi trollové plni diskuse
provokativnimi, vécné nesouvisejicimi ¢i urazlivymi ptispévky, které nékdy vyuzivaji i hrubé nadavky (*HATE SPEECH).
Motivaci k trollingu miiZe byt osobni frustrace, nuda, chut pobavit ostatni nebo snaha rozsifit néjaké nazory a informace (at uz
z vlastniho pfesvédéeni, nebo kviili tomu, Ze je za to placena v rdmci podpory konkrétnich politickych ¢ *REKLAMNICH

KAMPANTI nebo siteni *PROPAGANDY.).

TWITTER - Internetova sluzba umoziujici sdileni textu o 140 znacich (tzv. mikroblogovani). Tento text se nazyva *TWEET
amiiZze obsahovat i linky s odkazem na jakykoli obsah (napt. fotografii nebo ¢lanek). UZivatelé zasilaji nebo dostavaji tweety
pfes stranku Twitteru, pomoci SMS zprav nebo externich aplikaci. Twitter je nejpopularnéj$im mikroblogovacim systémem na

svété (celosvétove ho vyuZiva mési¢né ptiblizné 330 miliond uZivateld, v Ceské republice pak zhruba 400 tisic uZivateld).

TWEET [z angl. tweet, pipani] — *TWITTER

VEREJNOPRAVNI MEDIA (té% MEDIA VEREJNE SLUZBY) — Patii mezi né Ceska televize (CT), Cesky rozhlas (CRo) a *CESKA
TISKOVA KANCELAR (CTK). Jsou ztizena zakony. Jejich hlavnim cilem neni generovat ekonomicky zisk (jako u komer¢nich
médii), nybrz naplriovat vefejny zajem poskytovanim , objektivnich a vSestrannych informaci pro svobodné vytvareni nazora“
a vytvaret a poskytovat vyvaZzenou nabidku potadii pro v§echny skupiny obyvatel. CT a CRo jsou vét$inové financovany

z televiznich a rozhlasovych poplatki (tzv. * KONCESIONARSKE POPLATKY), CTK vydélava na svilj provoz prodejem

agenturniho zpravodajstvi.
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VIRALNI MARKETING — Neftizené §ifeni informaci mezi lidmi, tj. pfeposilani a odkazovani na kampati mezi uZivateli
socialnich siti s cilem dosdhnout rychlého aZ exponencialniho rtistu povédomi o znac¢ce. Podminkou je atraktivni nebo vtipna

forma kampaneé.

VLASTNIK (té% MAJITEL) — U komer¢nich médii je to osoba, kterd ma v dané medialni spole¢nosti hlavni vlastnicky podil
a muZe tak ovliviiovat dalsi smé¥ovani firmy (napt. ji prodat), zpravidla ale nezasahuje pfimo do redakéni prace (neni
$éfredaktorem, ale osobou v pozadi, ktera projekt financuje). Vét$ina soukromych médii je v rukou ¢eskych podnikateld, jejichZ

motivaci je dosahovat skrze né ekonomicky zisk a/nebo posilovat svou moc.

VLOG [zkr. terminu video blog] — Kratké video, jehoZ tviirce (napf. youtuber) mluvi do kamery na libovolné téma od vlastnich

zazitka pres spole¢enské komentate. Vlog se poté vefejné publikuje (nejéastéji na YouTube).

WEBOVY PROHLIZEC (téZ INTERNETOVY PROHLIZEC) — Pocitalovy program, ktery slouZi k prohliZeni webovych stranek

(napt. Internet Explorer, Google Chrome).

WEBOVY VYHLEDAVAC (té% INTERNETOVY VYHLEDAVAC) — SluZba umoZXiiujici najit webové stranky, které obsahuji
pozadované informace. UzZivatel zadava do vyhledavace klicova slova, ktera charakterizuji hledanou informaci. Vyhledavac
obratem ze své databadze vygeneruje seznam odkazl na stranky, které hledané informace obsahuji (texty, obrazky nebo jiné
typy multimedialnich informaci). Vyhledavac pracuje z vét$i ¢asti automaticky, k ¢emuz vyuziva desitky az statisice pocitaca.
Vyhledava¢ poskytuje uZivateliim personalizované vysledky hledani. * PERSONALIZOVANA REKLAMA, M INFORMACNI

BUBLINA

YOUTUBE - Celosvétové nejrozsifenéjsi internetova platforma pro sdileni a sledovani videi (celosvétové YouTube vyuZiva
mé&sitné témé¥ 2 miliardy registrovanych uZivateld, v Ceské republice pak na YouTube mési¢né zavita pres 5 miliond lidi).

V roce 2006 platformu koupila spolecnost Google.

YOUTUBER - Tviirce videi, ktery sdili sviij obsah na portalu *YOUTUBE skrze vlastni ,,kanal®.

ZPRAVODAJSKE HODNOTY - Soubor kritérii pro vybér, zpracovani udalosti a zafazeni zprav do zpravodajstvi, podle kterych
redakce posuzuji, co zafadi ¢i nezatadi do zpravodajstvi. Udalosti s nékterymi charakteristikami (napf. nové, geograficky blizké

¢i negativni se do zpravodajstvi dostavaji Castéji nez udalosti nepfinasejici nové informace, geograficky vzdalené ¢i pozitivni).

ZPRAVODAJSTVI — Ziskavani, tfidéni a prezentace udalosti ve formé zprav. Sna¥i se aktualni udalost bez prodleni zachytit,
popsat a pfedat (za pomoci masmédii) publiku. Jde o pfejimani zprav z domécich ¢i zahrani¢nich agentur, o tvorbu ptivodniho
zpravodajstvi nebo o smés obojiho. Zpravodajstvi nekomentuje, pouze udalosti popisuje a pfedava, praveé tim se 1isi od
TPUBLICISTIKY.

ZURNALISTIKA — Novina¥ské povolani zahrnujici sbirdni, zpracovani a distribuci medialnich produkt{ uréenych vefejnym
pfijemclm (recipientiim, vefejnosti, publiku) i produkty této ¢innosti pfinasejici informace o aktudlnim spolecenském déni.
Dva stéZejni pilife Zurnalistiky, at jiZ v novinach, rozhlase, radiu, televizi, ¢i na internetu, tvoti *ZPRAVODAJSTVI

a M"PUBLICISTIKA.

[ 12 ] www.jsns.cz



